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Desde la revista BAJO CERO que edita ADRI tengo
la oportunidad de dirigirme otro afio mas a los
lectores que estan interesados en conocer la labor

que esta desarrollando nuestra Asociacién en las
Tierras del Jiloca y Gallocanta.

En esta edicion nimero 15 nos hemos centrado en
un sector: el turismo rural. Esta actividad ha dejado
de ser novedosa en nuestras comarcas y ya existen
empresarios turisticos que llevan trabajando mas de
diez afios en este sector.

Desde estas paginas se han intentado recoger las
opiniones, experiencias y proyectos de las personas
o entidades que tienen que ver con la promocién del
turismo rural. Desde el maximo responsable del
Gobierno de Aragdn en las politicas de desarrollo del
turismo aragonés, pasando por los técnicos de las
Comarcas, que son las que han adquirido mayores
competencias en turismo, y finalizando por el
presidente de las asociaciones privadas de turismo
rural que estan favoreciendo desde sus alojamientos
un turismo de calidad y familiar.

ADRI desde que gestiona programas de desarrollo
rural ha venido apoyando las iniciativas de turismo
rural que se han promovido en la zona, de hecho es
uno de los sectores que mas ayuda ha recibido y
mayor inversion se ha desarrollado en nuestra zona.
Y como observareis en estas paginas, cada vez la
oferta de alojamiento que se ofrece es de mayor
calidad y mas diversa.

Espero que la lectura de este nuevo nimero de la
revista BAJO CERO os sirva para conocer mejor la
realidad de nuestras comarcas, las potencialidades
que tenemos, el espiritu emprendedor de sus gentes
y la labor que se esta haciendo desde ADRI para
fomentar el desarrollo de nuestra zona.
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En estas lineas nos deberiamos plantear una serie
de preguntas que muchas veces creemos que
conocemos por comentarios de otros: éconocemos
realmente lo que es el turismo rural? éconocemos
la oferta de alojamientos que existen en nuestra
comarca? éconocemos qué patrimonio natural y
artistico podemos ensefar?

El turismo rural en nuestra zona no es una
experiencia nueva, ya existen viviendas de turismo
rural, albergues que vienen funcionando desde
hace ya 10 afios. Cuando se inicié era algo
desconocido y las personas que promovian estos
alojamientos emprendian una toda una aventura.
Poco a poco este sector se ha ido consolidando y
los promotores de turismo rural ya saben que para
que un alojamiento de turismo rural funcione se
debe ofrecer calidad, lo que implica que deben
invertir en la rehabilitacién de los edificios una
suma importante de dinero (una media de 90.000
euros) y que las ayudas no son tan importantes
como muchos de nosotros creemos (alrededor del
20 % de la inversion a realizar).

La mayoria de nosotros desconocemos que en
nuestra zona existe una gran variedad de
alojamientos turisticos, funcionan alrededor de 35
viviendas de turismo rural, 4 albergues, 15 hoteles
y hostales, multitud de restaurantes... y que existen
muchos atractivos naturales y artisticos para visitar.
Sin embargo, hay veces que enviamos a los que
nos visitan a conocer pueblos y lugares a mas de
100 km. de nuestra localidad.

Todos los responsables del turismo de nuestras
comarcas (empresarios turisticos, administracion
local, comarcas, entidades de desarrollo, ...)
debemos ser conocedores del sector en el que
estamos trabajando, pues si todos estamos
gastandonos el dinero en hacer atractiva nuestra
oferta turistica no podemos “hablar sin saber ...".
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éComo ve el momento actual
que atraviesa el turismo rural
en Aragon y en concreto en las
Tierras del Jiloca y Gallocanta?
Pienso que estd viviendo un
momento de transicidn,
protagonizado por un cambio
importante en la demanda, que
busca cada vez mayor calidad.
Consecuentemente, la oferta ha de
adaptarse progresivamente a los
gustos de la demanda que apuntan
en el sentido antes indicado, proceso
que en Aragon se ha iniciado ya. Al
analizar el turismo rural en las
tierras del Jiloca-Gallocanta se
observa el mismo comportamiento
que mantiene la media del sector
en el resto de la Comunidad
Autonoma.

¢En qué necesita mejorar, si es
que lo necesita, nuestro turismo
rural?

Debe intensificar la apuesta iniciada
por la calidad y potenciar todo lo
relacionado con la oferta
complementaria. Las personas que
se alojan en una casa de turismo
rural no buscan Unicamente
pernoctar, sino algo mas que soélo
este sector puede ofrecer, como la
posibilidad de realizar actividades
de turismo deportivo o conocer la
vida agricola, ganadera o artesana,
por citar algunos ejemplos. Es
importante por lo tanto trabajar en
este tipo de cosas que distinguen
a este sector turistico del resto
porque el publico las demanda y
cuando las encuentra las valora
sobremanera.

éCudles son las principales
lineas de actuacion que se estan
impulsando actualmente desde
el Gobierno de Aragdén en
materia turistica?

La Viceconsejeria de Turismo del
Gobierno de Aragdén que tengo el
honor de dirigir esta confeccionando
un estudio detallado sobre el turismo
rural en Aragén —-en colaboracion
por supuesto con los empresarios-
para conocer tanto nuestra oferta
como la demanda real y potencial.
A la vez, vamos revisar el Decreto
regulador del turismo rural en
Aragon con el fin de establecer
precisas categorias para nuestros
establecimientos y segmentar
nuestra oferta en funcion de los
niveles de calidad que proporciona.
Y no debemos olvidar otras
iniciativas como la promocion
especifica que realizamos junto con
los empresarios de los sectores
turisticos, campo en el que el
turismo rural siempre tiene un papel
protagonista. Esta promocién abarca
desde la asistencia a ferias

J/ vier Callizo
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Desde su cargo al frente de una entidad
bancaria claramente vinculada a Aragoén,
écomo observa hoy, a nivel general, a nuestra
Comunidad Auténoma?

Aragon en su conjunto es una Comunidad prospera,
los indices de crecimiento estan por encima del
resto del pais. Mirando desde dentro se observa
que el crecimiento viene del Corredor del Ebro y
en especial de Zaragoza capital. El resto de la
Comunidad crece en ratios inferiores o decrece,
se estd creando un claro desequilibrio entre
comarcas. No obstante, proyectos como Plaza,
Expo, Platea, la nieve, etc. ayudan a seguir en
esta bonanza econdmica.

éEsta la Comarca de Campo de Daroca en
esos mismos parametros?

La Comarca estad decreciendo en especial en
poblacion activa, cada vez mas envejecida, menos
ilusionada y mas acomodada y sin renovacién con
jovenes. Los jovenes se marchan a terminar de
formarse a Zaragoza y no retornan a aplicar sus
conocimientos por falta de proyectos ilusionantes.
La agricultura se ha mantenido por las subvenciones
de la PAC en secano y en el regadio, en la ribera
del Jiloca se han sustituido los cultivos de mas
mano de obra por otros intensivos, como maiz,
chopos, viias, prados, etc. En el sector porcino
crece el censo de animales aunque decrece el de
explotaciones, que cada dia son mas grandes. La
avicultura estd creciendo en cuanto a gallinas
ponedoras y en menor medida en pollos. La
industria estd muy localizada en unas pocas
empresas modernas y muy competitivas en sus
mercados, haria falta que se instalara alguna nueva
en el poligono. Las tiendas necesitan actualizar
sus instalaciones.

Desde las Instituciones Publicas estan intentando
que se instale alguna empresa nueva en el poligono.
El futuro de la Comarca puede ser esperanzador,
ahora se han quedado una hornada de jovenes
con ganas. El turismo puede ser nuestra punta
de lanza que revitalice nuestra ciudad no solo con
con otros establecimientos
que atraigan a visitantes.

ayudas europeas de los
e el_aﬁo 1992, ése ha

e ree
xistencia de estas ayudas

eader han facilitado la apertura de
hoteles,

algunos

fijar alg
la realiz
aufigue se ha notadc!uz 0Co.
Las.ayudas son necéSarias péro de -
segundo plano, aunque si llegan muchisimo mejor.
Un proyecto debetserrentable por si mismo, nunca
se debe bas’ar en'las subvenciones. Las ay
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desequilibrios territoriales?

fomento de proyectos viables, modernizacidon de los existentes. También
deberian ayudar a realizar planes de viabilidad, publicidad, estudios de
mercado, formacion de los comerciantes, etc.

Este nimero de la revista Bajo Cero esta dedicado
éhan aumentado las inversiones en proyectos relaci
turismo durante los ultimos afos en la Comarca?

En los ultimos afios ha habido un claro crecimiento en este tipo de in
un hotel en la ciudad Posada del AlImudi que ahora acaban de amph
mas habitaciones, Secaiza en Berrueco, otro en Herrera, albergu
Gallocanta, Anento, etc. y bastantes casas rurales cada vez de mayor cali
y con mas servicios que han hecho que se incremente considerablemente e
numero de camas en la Comarca de Daroca aunque todavia es insuficiente.
La futura hospederia de Escolapios y el nuevo hotel de los 100 balcones en
Daroca elevaran la categoria del hospedaje y paliaran el déficit de camas.
Ahora hace falta complementar con otro tipo de establecimientos que ofrezcan,
por ejemplo, actividades de visitas guiadas, deportivas, culturales, restauracion
(restaurantes, cafeterias), etc. que consigan que los visitantes permanezcan
mas tiempo en la ciudad.

Daroca cuenta con un gran patrimonio artistico, todavia en pie, y pendiente
de restaurar, una historia medieval sin conocer en profundidad y que se
deberia mostrar en foros tanto dentro como fuera de Aragdn, y un turismo
religioso, Sagrados Corporales, que en la antigliedad atraian gran cantidad
de turistas.

Estoy totalmente convencido de que el Plan de Dinamizacion Turistica, la
Fundacién de la Comarca de Daroca y la nueva Fundacion del Papa Luna
ayudaran a poner en activo nuestro importante legado.

El gusto de los turistas esta cambiando, ya no solo buscan sol y playa, cada
vez les interesa mas la cultura, la historia, la naturaleza, la gastronomia, etc.

turismo rural,
ados con el

éQué consejo les daria a los emprendedores de nuestro territorio que
han puesto en marcha o estan pensando en poner en marcha su
propia empresa?
La Caja siempre ha apoyado los proyectos de la zona tanto particulares como
institucionales. Hasta hace unos afios habia un superavit del ahorro, en los
Gltimos afios la inversion supera claramente al ahorro aunque en parte sea
para financiar pisos en Zaragoza capital.
La Caja esta en el accionariado de proyectos como Harinas Lozano, S.A. o
La Cumaga Productos, S.L. También ha ayudado a fomentar el cooperativismo
entre los agricultores de la Comarca.
Si nos fijamos en otras poblaciones, del
estilo de nuestra ciudad en otras
Comunidades, encontramos otros
establecimientos viables que se podrian
instalar en Daroca. Nosotros vamos a
animar a los jovenes y desde nuestra
Caja les apoyaremos financieramente y
les asesoraremos.
ademas de ganar dinero van a
ganar calidad de vida con
respecto a Zaragoza.




Agricultor de Agricultura Ecoldgica, complementa
su renta con actividades de turismo en el medio
rural. Asi, gestiona una vivienda de turismo rural
de 10 plazas y categoria superior; un museo
monografico sobre el vino, “El Trasiego”, integrado
en la red de museos del Gobierno de Aragoén; un
Aula de Naturaleza para realizar actividades con
nifos y adultos, que también se usa como sala
de cata de vinos para grupos y visitas.

éPara qué sirve una asociacion como
FARATUR?

FARATUR vertebra el turismo rural de Aragon,
creando criterios de funcionamiento, dirigiendo la
informacion y la formacién tanto a asociados como
a nuestros técnicos, marca pautas para la
promocion, en soporte papel, en internet o en
audiovisuales, también acude a actos
promocionales, a unas 14 ferias nacionales, 4
internacionales y varias locales, es interlocutor
valido ante la Administracién en materia de Turismo
Rural y pertenece a la Comision Permanente del
Consejo de Turismo de Aragén.

éQué namero de asociados tiene FARATUR y
que requisitos se exigen para asociarse?
En la actualidad la componen 693 socios y tiene
una capacidad de acogida de unas 7.000 plazas,
estan repartidas en 11 asociaciones que suponen
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el 83% del Turismo Rural de Aragon, proximamente se van a
incorporar dos asociaciones mas.

Para asociarse solo es necesario que el propietario pertenezca a
una asociacion que esté legalmente constituida y acepte nuestros
estatutos de Federacion.

¢El propietario de una casa rural se encuentra mas protegido
perteneciendo a este tipo de asociaciones? éQué ventajas
tiene el ser asociado?

El propietario de una Vivienda de Turismo Rural asociada tiene
una serie de ventajas derivadas del asociacionismo, ventajas
econdmicas en seguros y determinadas compras, acceso a una
promocién individual con ventajas de grupo, una representacion
en eventos y ferias que individualmente no podria soportar y lo
mas importante una oficina abierta con un técnico donde se
informa, gestiona, colabora y soluciona los pequefios o grandes
problemas del dia a dia.

¢Es el turismo rural un sector apoyado por las instituciones?
FARATUR como organismo supracomarcal estd apoyado por la
Viceconsejeria de Turismo del Gobierno de Aragdn, pero las
asociaciones salvo excepciones no tienen el apoyo que deberian
de las comarcas de quien dependen, a pesar de la riqueza que
aportan, entre el 300 % y el 500 % de los ingresos del Turismo
Rural quedan en el entorno, y ademas de ser una importante
herramienta para fijar poblacion.

¢El turismo rural surgié a finales de los 80, desde entonces
cémo ha evolucionado este sector y como ve su futuro en
las tierras del Jiloca-Gallocanta?

El Turismo Rural en general y en tierras del Jiloca y Gallocanta
surge al amparo del LEADER I, toma fuerza en el LEADER II y
continla ascendente en el LEADER +.

La evolucion ha sido espectacular desde aquellas doce primeras
casas a las 40 que tiene ahora CASATUR (Asociacion de Viviendas
de Turismo Rural de Jiloca-Gallocanta). Espectacular por la inversion
realizada, la profesionalidad de los socios y el sentimiento de
asociaciéon alcanzado, todo ello ofrece un fututo prometedor.

éCuales son los principales objetivos que se plantea como
presidente?

Los principales objetivos son: desestacionalizar el Turismo Rural,
lograr un buen nivel de accesibilidad a nuestras casas, una
promocién conjunta que de imagen de marca, la puesta en
funcionamiento de la nueva web, &gil, atractiva y con mucha
informacion que podremos activar hacia final de verano, poner en
funcionamiento nuestras pequefias centrales de reservas on-line,
pioneras en el Turismo Rural y que estan pendientes de la activacién
de la nueva web y sobre todo un turismo rural asociado al 100 %
con objetivos y criterios comunes y coordinados desde unas oficinas,
que mediante convenios con las comarcas, consigan que unidos
a otros sectores que también trabajan en el medio rural, el
desarrollo rural y la sostenibilidad de Aragén sean una realidad.

*
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éCual y como es la oferta turistica de la
Comarca de Campo de Daroca?

En la Comarca Campo de Daroca contamos con
una oferta muy heterogénea debido a su extenso
y diferente territorio.

Por clasificarla de alguna forma, podemos agrupar
la oferta comarcal en dos grandes apartados:
Naturaleza y Patrimonio.

éCree que es suficiente esta oferta? éComo
se podria mejorar?

Nunca es suficiente, pero la iniciativa privada, que
es la fundamental en estos casos, esta trabajando
muy duro para lograr que la oferta sea la adecuada.
Desde la Comarca estamos trabajando para
aumentar la calidad junto con la iniciativa privada.
Dentro de nada, y mediante el Plan de Dinamizacion
Turistica, vamos a aplicar el “Modelo a la
Aproximacion de la Calidad Turistica (M.A.C.T.)” en
todos aquellos establecimientos que asi lo deseen.
Estamos convencidos que con la nueva hospederia
en Daroca, con la apertura y ampliacion de nuevos
establecimientos turisticos que apuestan por la
calidad, con la aplicacion del P.D.T (Plan de
Dinamizacion Turistica) y sobre todo con la apertura
de la nueva Oficina Comarcal de Turismo en Daroca,
se mejorara, diversificara y ampliara la oferta
turistica comarcal.

éPodria definir el perfil de un turista rural?
éDe que lugares proceden los turistas de la
Comarca de Campo de Daroca? ¢Hay turismo
extranjero?

El perfil del turista que nos visita es de edad media
y familiar. Huyen de grandes y medias urbes
buscando tranquilidad y sus motivaciones son
diversas; en la zona de la Laguna de Gallocanta
tienen como motivacion principal la naturaleza, la
observacion de aves, el deporte etc., sin embargo
a Daroca, Anento, etc. vienen atraidos por su
impresionante patrimonio artistico y cultural.
Segun las estadisticas recogidas en la Oficina
Comarcal de turismo en Gallocanta, este primer
afio de apertura en la oficina, ha habido 7.000
consultas aproximadamente.

El principal flujo de turistas que se acerca a visitarnos

es regional procedente de Zaragoza (70%), seguido
de Teruel (20%) y Huesca (10%). En cuanto al
nacional nos encontrariamos ante tres mercados
emisores principalmente: Catalufia (56%), Madrid
(22%), Comunidad Valenciana (17%) y Pais Vasco
(10%).

Referente al turismo extranjero encabezaria nuestra
lista Francia, Alemania, Reino Unido, Bélgica...
Tenemos un porcentaje de 10% de turismo extranjero.

Cree que la Comarca de Campo de Daroca tiene
un potencial turistico real que le permita ser
uno de los pilares de desarrollo del territorio?
Si, en especial Daroca, Anento y la zona de la laguna
de Gallocanta.

Tenemos que diferenciar entre recurso turistico y
producto turistico. Los productos son aquellos
susceptibles de ser comprados por los turistas, es
decir, que los turistas los utilicen y/o se sientan
atraidos por ellos, y de ser lanzados al mercado
turistico.

Los recursos son todos aquellos componentes que
utilizaremos para que unidos y con nuestro trabajo
se conviertan en productos turisticos.

éQué acciones esta desarrollando la Comarca
en materia turistica?

Estamos trabajando en un Plan de Comunicacién e
Imagen que lanzaremos al mercado en breve, el
gerente del Plan de Dinamizacion y yo trabajamos
en estrechisima colaboracion para que todas las
actuaciones que con el Plan se hagan tengan una
continuidad futura aplicando métodos de gestion
viables.

En definitiva, tanto José Luis (gerente del Plan) como
yo pretendemos asentar las bases para en un futuro
a medio plazo intentar posicionar la Comarca Campo
de Daroca como uno de los principales destinos
turisticos de Aragon.

Por Gltimo, diganos tres razones para elegir la
Comarca de Campo de Daroca como destino
de las proximas vacaciones de verano.
¢Solo tres? Dificil... Impresionante patrimonio, rica
naturaleza y paisajes llenos de contrastes y la
tranquilidad, silencio y calidez de sus gentes.
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é Cual y como es la oferta turistica de la
Comarca del Jiloca?

La Comarca del Jiloca dispone de nhumerosos servicios
turisticos y recursos artisticos y naturales para visitar.
La oferta de alojamiento y restauracion es amplia,
hoteles, hostales, pensiones, VTR, albergues, centro
de vacaciones, apartahoteles turisticos, bares y
restaurantes con una buena calidad en servicio y
gastronomia.

En cuanto a la oferta de recursos, la Comarca del
Jiloca cuenta con un amplio y variado abanico de
posibilidades. Arte romano, celtibero, barroco,
mudéjar, castillos y fortificaciones, museos, casas
solariegas, espacios naturales de gran valor como
es el caso de la Laguna de Gallocanta, tradiciones,
fiestas... son ejemplo de ello.

éCree que es suficiente esta oferta? éComo se
podria mejorar?

La oferta existente en la Comarca es amplia. Cuando
un turista se acerca a nuestra zona tiene numerosos
tipos de alojamiento donde elegir, sea en poblaciones
numerosas o en otras mas pequeias para aquellos
que busquen la tranquilidad, el silencio y el contacto
con la naturaleza.

Seria interesante contar con alguna zona de acampada
ya que hay turismo que lo reclama y no tiene un
lugar cercano en el que poder pasar sus vacaciones.

éPodria definir el perfil de un turista rural? éDe
qué lugares proceden los turistas de la comarca
del Jiloca? éHay turismo extranjero?
El perfil del turista rural que se acerca a nuestra
zona, podria decirse que engloba personas de muy
diferentes edades y formas de viajar (parejas, amigos,
familia, jovenes, jubilados...), que buscan pasar unos
dias en contacto con la naturaleza, lejos del ruido,
el estrés... y que buscan actividades que poder hacer
o lugares que visitar.

La mayoria de los turistas que se acercan a esta
zona pertenecen a la Comunidad Valenciana, seguidos
de Catalufia, Madrid y el Pais Vasco, sobre todo. En
cuanto al turismo extranjero, si que existe siendo el
mas numeroso el turismo que llega desde Francia.

éCree que la Comarca del Jiloca tiene un
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potencial turistico real que le permita ser uno
de los pilares de desarrollo del territorio?
La Comarca del Jiloca tiene mucho que mostrar en
materia de turismo, contando con recursos tan
importantes como la Laguna de Gallocanta, el castillo
de Peracense, las minas de hierro de Ojos Negros
o el museo de azafran en Monreal del Campo, por
ejemplo.

Somos una de las comarcas mas jovenes de Aragon,
pero poco a poco se va notando un mayor nimero
de visitantes y de iniciativa privada para crear
empresas que se dediquen al sector turistico, por lo
que creo que puede llegar a existir un potencial
turistico.

éQué acciones esta desarrollando la Comarca
en materia turistica?

En estos momentos, la Consejeria de Turismo de la
Comarca del Jiloca esta trabajando en varios frentes:
La Creacidén y préoxima colocacién de pantallas
interactivas que permitan al visitante informarse
tanto de la oferta de recursos como de los servicios
generales que existen en la zona, incluso en horarios
en lo que las oficinas de informacion y turismo
permanecen cerradas.

Rutas turisticas en autobuUs por la comarca,
concretamente tres: Ruta Peracense-Laguna de
Gallocanta, Ruta del Mudéjar y Ruta de la Guerra
Civil.

Asistencia a encuentros, ferias y congresos.
Publicidad y promocion en radio, prensa y television
y creacion del calendario de ferias al que va a asistir
esta comarca a lo largo del afio.

Intercambio de la Comarca del Jiloca con Sagunto,
con el fin de promocionar nuestros productos y
recursos en esta zona de union durante muchos
anos gracias al ferrocarril que unia Ojos Negros-
Sagunto.

Por ultimo, diganos tres razones para elegir la
Comarca del Jiloca como destino de las
préximas vacaciones de verano.

- Por su variedad de recursos (artisticos, historicos,
naturales)

- Por su calidad de servicios y gastronomia
- Por sus gentes.

S




Los proyectos de cooperacion se basan en el

aprovechamiento de los recursos enddgenos de

cada territorio y se desarrollan habitualmente por

los propios grupos de accion local.

Este tipo de proyectos tienen un proceso de largo

recorrido, desde la concepcion del proyecto,
\ reuniones con los socios, la presentacion al

Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién

(MAPA), la licitacidon de las empresas, asistencia

y exposicion en foros, exposicion y debate en
— comisiones internas y en la Junta Directiva de
ADRI, las reuniones en el territorio con los agentes
N locales etc.
En concreto, desde ADRI Jiloca Gallocanta, el
planteamiento estratégico ha sido buscar formulas
que permitan el aprovechamiento de los distintos
recursos para tener un amplio abanico de

posibilidades turisticas de cara al futuro. Desde
cooperacion se estan desarrollado proyectos en
torno a la historia de nuestros ancestros (“Paisajes
de la Celtiberia”), la naturaleza (*Red de Espacios
Cinegéticos Protegidos” y “Grus, Red de Turismo
Ornitoldgico”), etnograficos (“Juegos y Patrimonio
Cultural europeo: los bolos”) y culinarios (“Pon
Aragon en tu mesa”) para favorecer el turismo
en dos comarcas cuyo potencial esta siendo
trabajado desde las distintas instituciones, incluido
el propio ADRI, en pos de un desarrollo sostenible.
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@ CELTIBERIA::

En 2005, se celebraron las I Jornadas de
Divulgacion de la Celtiberia promovidas por la
Asociacion Amigos de la Estacion en Caminreal
(Teruel), con el yacimiento de la Caridad de dicha
localidad como recurso estrella de nuestro
territorio. Estas jornadas fueron un auténtico
éxito y atrajeron, y han continuado a lo largo de
todo el afio atrayendo, un nuevo tipo de turismo
familiar y arqueoldgico a nuestro territorio. Esto
unido al proyecto del cual forman parte estas
jornadas, Paisajes de la celtiberia, hacen que
un recurso que no se habia potenciado en demasia,
vaya tomando forma y dentro de medio-largo
plazo pueda ser una realidad.

@ GRULLAS
Desde la primera edicion del Festival de las Grullas
se ha dado una gran afluencia de turistas que
afio tras afio ha ido creciendo y que ha hecho
posible que este Festival sea conocido y reconocido
también fuera de nuestro territorio. En este periodo
del Leader, e incluido en el nuevo proyecto de
cooperacion transnacional GRUS, Red de
Turismo Ornitolégico, se ha firmado un acuerdo
entre la Asociacion Amigos de Gallocanta y ADRI

para desarrollar conjuntamente el 6° y el 7°

Festival, asi como las Jornadas Divulgativas de

las Grullas, entre otras actividades.




Las personas que siguen a las grullas en su ruta
migratoria son miles a nivel europeo si bien es
cierto que en nuestro territorio son Unicamente
unos cientos los seguidores de estas aves. Asi,
las grullas se han convertido en un recurso que
en Europa han sabido rentabilizar a diversos
niveles, y que desde ADRI Jiloca Gallocanta se
pretende aprovechar para que esta singularidad
sea apreciada a nivel espafol y el Festival y las
Jornadas divulgativas obtengan su merecido
reconocimiento que los sitlen entre los mas
importantes a nivel nacional. De este modo
aumentara la atraccion de turistas que se dejen
los euros en nuestra zona, y no sélo viendo grullas
sino también avutardas, alondras de Dupont,
ansares... etc. Tenemos en nuestro territorio la
Laguna de Gallocanta, la Laguna de Zaida, las
Hoces del Rio Piedra, la paramera de Blancas, la
Sierra de Oriche, el barranco de Arguilay, entre
otros... todos ellos recursos naturales y
ornitoldgicos Unicos para un turismo naturalista
y familiar.

® caza

En el caso cinegético, tres cotos de la Comarca
del Jiloca (El Poyo del Cid, Rubielos de la Cérida
y Monreal del Campo) han tomado la iniciativa
para participar como proyecto piloto para la
implantacion de un plan general de conservacion,
mejora y aprovechamiento de los recursos
naturales, en el marco del proyecto Red Europea
de Espacios Cinegéticos Protegidos en el que
ADRI participa.

El objetivo general del proyecto es poner en
marcha actuaciones encaminadas a la conservacion
del medio ambiente y su aprovechamiento a
través del turismo y de la caza como elementos
esenciales para el desarrollo sostenible de su
comarca.

En nuestro territorio hay gran cantidad de cotos,
privados, deportivos, comerciales, sociales,
municipales con gestion privada, publica...
De esta forma, cuando los cotos estén preparados
(si no lo estan a dia de hoy) se puedan llegar a
explotar de una forma sostenible y que revierta
econdmicamente al territorio, puesto que la caza
es un sector que puede llegar a ser muy rentable
si la gestion es eficiente.

@ JUEGOS TRADICIONALES

Los juegos tradicionales, en concreto los bolos,
son un recurso potencial turistico de gran interés.

Nombrar festivales como Verona en Italia, Fontaine
Guerin en Francia, o el celebrado en Monreal del
Campo denominado Fibol atraen un importante
numero de turistas a los territorios.

En Campo y en Benasque, en la provincia de
Huesca, por las tardes durante los meses de
verano, las asociaciones de jugadoras tienen unos
horarios establecidos para jugar que atraen a
turistas de toda la comarca del Sobrarbe-
Ribagorza, y en Cantabria, a nivel turistico-
deportivo de alto nivel, se organizan campeonatos
regionales, nacionales e incluso mundiales de la
modalidad Bolo Palma, entre otras. En nuestro
territorio, a través del proyecto de cooperacion
transnacional Juegos Tradicionales y
Patrimonio Cultural Europeo, Los Bolos,
nuestras jugadoras y representantes municipales
y de ADRI han asistido a diversos festivales,
jornadas de intercambio con jugadoras de Huesca,
se han creado asociaciones de jugadoras de bolos,
y se esta planificando el inventariado de todos
los juegos, la sefializacion de boleras y el disefio
de un itinerario turistico a nivel nacional. El
proyecto esta dando la posibilidad de mostrar no
s6lo un juego, sino también la tradicion, la cultura,
la etnografia de nuestras localidades.

@ GASTRONOMIA
Y para terminar, el turismo infalible, el que todo
el mundo recuerda cuando vuelve de un viaje, es
el turismo gastronoémico. Si viajamos a Paris,
Berlin, Londres (como turistas) o a Daroca, Monreal
del Campo o Calamocha (como receptores), el
aspecto culinario puede llegar a eclipsar otros
recursos de ese territorio. El recuerdo gustativo
es mas fiel y duradero que el resto de sentidos,
por lo que la percepcion de un lugar en gran
medida se asocia a la gastronomia. El proyecto
Pon Aragén en tu mesa tiene como objetivo
promocionar, en primera instancia, los productos
de cada comarca y, como la suma de todos, “los
productos de Aragén” como marca hacia el exterior.
Basado en el atractivo turistico, las acciones de
esta iniciativa estan enfocadas también hacia los
comercios especializados (normalmente siempre
hay productos propios de una localidad o comarca),
restaurantes (donde se pueden degustar platos
tipicos), productores (quienes aportan valor
afiadido al producto con los envases, etiquetas,
presentacion del producto y naturalmente la
calidad del mismo), los propios turistas (con una
informacion del territorio) o el futuro de nuestra
region, los nifos, quienes seran los consumidores
a medio largo plazo, se trata de que los nifios
conozcan los productos de su tierra.
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Justino Bernad es el promotor de este hotel con
encanto que surge a partir de la rehabilitacion de
la casa familiar.

Los ascendentes de Justino Bernad eran de
Navarrete del Rio y en esta localidad y como uno
de los atractivos patrimoniales de la misma, se
conserva la casa infanzona de los Bernad, uno
de los mejores ejemplos de arquitectura civil
aragonesa hoy conservados. Partiendo de este
legado familiar y con los conocimientos de su
promotor, arquitecto de profesion, se materializa
este proyecto ambicioso, novedoso y singular.
Justino Bernad como arquitecto ha participado
en la rehabilitacion de numerosos espacios
recuperados para fines turisticos, su probada
experiencia le animé a aplicarlo a la parcela mas
personal y se ilusioné con la idea de plasmar todo
su conocimiento y trabajo en la puesta en marcha
de su propio hotel y en su tierra natal. Y asi
comenzaron los trabajos rehabilitando la zona de
las antiguas cuadras de la casa para realizar la
ampliacidn y convertir la casa en hotel. Para la
rehabilitacion se han recuperado los materiales
que tradicionalmente se utilizaban en la
construccién para ser lo mas fieles posibles al
modo de hacer de nuestros antepasados, asi en
este hotel podemos encontrar vigas vistas en

decoracion, cuadros antiguos cuelgan de sus
paredes y el jardin es todo un deleite para los
sentidos. Su promotor esta tan ilusionado y tan
satisfecho con el resultado que constantemente
repite su invitacion a visitar este pequefio palacio
cuya inauguracion esta prevista para finales del
mes de julio.

A la vez que concluyen las obras, Justino Ultima
el disefio de la pagina web para la promocion del
hotel, es consciente de que la publicidad es
fundamental, sobre todo en los inicios, y que si
el hotel es exquisito la publicidad ha de transmitir
esa imagen y por lo tanto ha de ser igualmente
cuidada. Justino estudia también la posibilidad
de inscribirse en asociaciones de turismo rural y
otros foros de difusidon probados y respetados.

Una vez que el hotel esté en funcionamiento, la
oferta de alojamiento y restauracion se completara
con actividades de naturaleza, ocio y cultura, asi
caza Yy pesca, segun la temporada, senderismo,
rutas en bicicleta y a caballo y visitas turisticas
por los distintos lugares de la comarca, por
empezar por alguno, la visita obligada a la torre
mudéjar del siglo XVI de la iglesia parroquial de
Navarrete, declarada Patrimonio de la Humanidad
por la UNESCO en el afio 2001.

HOTEL RURAL EN NAVARRETE DEL RIO

techos y forjas, recuperadas de derribos, en
ventanas y balconadas.

Lo mas destacado de este proyecto es la fuerte
apuesta por la calidad en su maxima expresion.
Se han cuidado los detalles y se ha mimado la
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- La Posada del Almudi es un
complejo hotelero que engloba
un pequeno hotel con encanto
construido en el que fue un
palacio de los siglos XV-XVI,
restaurado para su nueva funcion,
y un nuevo espacio de
habitaciones, totalmente de
nueva planta, que completa la
oferta del hotel.

La nueva apuesta de la Posada del Almudi se plantea como respuesta a una necesidad
del mercado que no tenia cobertura y que los promotores del proyecto venian detectando
desde su experiencia como hosteleros. Se trata de cubrir la demanda de trabajadores
desplazados que requieren de un alojamiento de calidad y totalmente equipado con las

POSADA DEL ALMUDI EN DAROCA

-

nuevas tecnologias para poder
trabajar también desde la
habitacion de un hotel. Asi pues
se acometié una ampliacion del
hotel que ahora cuenta con 18
habitaciones mas, de las que 8
son individuales, una cantidad
elevada pero que responde a esa
demanda a la que los promotores
querian llegar con este proyecto.

Se trata de una oferta distinta a la que desde il | H I| | | !“ “ |l|| “ l
la Posada se venia atendiendo, un enfoque i1 (i |
Il '

diferente que se aprecia en el propio diseno
de las estancias que si en el hotel-palacio

busca la recreacion de una época pasada, en il 1

el nuevo hotel abraza la modernidad y plantea
espacios comodos y de trabajo.

La ampliacion de este hotel, que ya esta en
funcionamiento, supone la consolidacion de
una empresa constituida mayoritariamente
por mujeres asi como el incremento de la
plantilla laboral que se sitia ya en 9
trabajadores fijos.

El caracter innovador de esta iniciativa esta
en la diversificacién de la oferta como
oportunidad de crecimiento y siempre desde
la exigencia de ofrecer al cliente la maxima
calidad de servicio.




Romanos tiene 145 habitantes, dista 14 kildmetros
de Daroca, capital de la Comarca, y tiene en su
hermosa torre de estilo goético-mudéjar, declarada
recientemente patrimonio mundial de la UNESCO,
su principal reclamo turistico.

Casa Periquillos era la antigua casa de los abuelos,
fallecidos éstos y con la casa en desuso desde
hacia afios la ruina era inminente. Habia que
tomar una decision.

A Remedios desde siempre le habia rondado la
idea de tener una casa de turismo rural. Su
interés, la disponibilidad de una vivienda por
rehabilitar y el hecho de que su marido es albafiil
terminaron de decidirla.

El proyecto de rehabilitacion de esta antigua casa
de mas de 100 afos para destinarla a uso turistico
requirié una importante inversion. El resultado,
casi 300 m2 de vivienda distribuidos en tres
plantas: planta baja, zonas comunes, con cocina-
comedor y cuarto de estar; primera planta, tres
apartamentos con habitacion doble, comedor,
cocina y aseo; y segunda planta granero. El corral
y el pajar anexo destinados a espacio de ocio
hacen que el conjunto tenga casi 1.000 metros
cuadrados de superficie total.

Esta reforma ha sido larga y costosa pero Remedios
tenia claro desde el principio que habia que hacer
bien las cosas y que la calidad debia de ser el
norte de este proyecto. Asi, Remedios cuidd y
se esmero en los detalles de la casa, queria una
casa bonita y que los turistas se sintieran a gusto
en ella, que fueran a Romanos por el simple hecho

de disfrutar de una vivienda con encanto.

Desde su apertura hace un afo, la ocupacion de
la casa ha sido desigual concentrandose en fines
de semana, puentes y periodos vacacionales. Pero
Remedios se encuentra satisfecha porque sabe
que necesita un tiempo para darse a conocer. En
este sentido, la propietaria es consciente de que
“darse publicidad” es fundamental y asi ha ido
incluyendo su vivienda en guias de turismo y de
alojamientos rurales, se ha hecho socia de
CASATUR (Asociacion de Viviendas de Turismo
Rural de las Tierras del Jiloca y Gallocanta) y ha
creado su propia pagina web, que como la propia
casa se ha hecho con mimo y ofrece buenas fotos
de la vivienda. Remedios considera que Internet

Remedios Sebastian es la
propietaria de una casa de
turismo rural en Romanos, la
primera, y de momento la
unica, que hay en esta pequefa
localidad de la Comarca de
Campo de Daroca.

CASA RURAL PERIQUILLOS EN ROMANOS

”~
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es el medio fundamental para darse a conocer
pues la mayoria de las reservas en turismo rural
se cierran a través de este medio.

En este tiempo Casa Periquillos ha recibido turistas
de Catalufia, Madrid, Valencia, Castellon y Bilbao
fundamentalmente, y el perfil de los turistas es
muy variado. Una pauta que también se repite
es la de grupos de amigos que viven en lugares
alejados y que buscan un punto de encuentro
intermedio para reencontrarse. Una vez en
Romanos lo que busca la mayoria de turistas es
visitar lugares nuevos y conocer la zona y asi no
dudan en desplazarse hasta Daroca, la laguna de
Gallocanta e incluso hasta el Monasterio de Piedra
(aunque quede mas alejado). También hay turistas
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El objetivo de la vigente iniciativa comunitaria LEADER PLUS es incitar y ayudar a los agentes
del mundo rural a reflexionar sobre el potencial de su territorio y a fomentar la aplicacion
de estrategias originales de desarrollo sostenible integradas, de calidad y destinadas a la
experimentacion de nuevas formas de valorizacién del patrimonio naturas y cultural, mejora

n¢ mico a fin de contribuir a la creacién de empleo y mejora de la capacidad

5 respectivas comunidades.

La Asociacion para el Desarrollo Rural de las
Tierras del Jiloca y Gallocanta ha entendido bien
este objetivo, y asi lo ha demostrado en estos
cuatro anos (2002-2006) en los que se ha
rentabilizado al maximo los casi 7 millones de
euros de inversién procedentes:

>> Subvenciones comunitarias

>> Administraciones nacionales
(Central,Autonémica y Local)

A lo largo de este periodo se han aprobado y
ejecutado proyectos por cada una de las Medidas
de la estrategia de desarrollo del Programa:

_ Servicios a la poblacién

_ Patrimonio natural

_ Valorizacion de productos locales agrarios
PYMES y servicios

_ Valorizacion del patrimonio cultural y
arquitectonico

_ Turismo

_ Formacion y empleo

_ Otras inversiones

En la Medida de Servicios a la Poblacion la
mayor parte de los proyectos demandados estan
relacionados con el servicio a la tercera edad,
aulas informaticas, centro terapéutico, ludoteca
movil, emisora de radio de ambito comarcal, etc.,
iniciativas tanto de caracter privado como de
caracter municipal.

En las medidas de Patrimonio natural, proyectos
relacionados con la Valorizacion medioambiental
de nuestro territorio y recuperacién de entornos
naturales. Dentro de esta medida cabe sefialar
los convenios firmados con la Comarca Campo
de Daroca y del Jiloca.

La medida de Valorizacion de Productos
Locales Agrarios ha contemplado el apoyo a
ferias o proyectos de caracter agroalimentario y
cooperativas agrarias fundamentalmente.

La Medida PYMES y Servicios se ha caracterizado
por la creacion, modernizacion o creacion de
empresas industriales, la mayoria impulsadas por
jévenes y mujeres.

La recuperacion de Tradiciones culturales y
esta.en valor, catalogacion de archivos

re ron de inventarios,, edicion de publicaciones

SO yectos que han servido para Valorizar
nuestro Patrimonio Cultural.

Las inversiones en infraestructura turistica de
calidad, creacion de restaurantes viviendas de
turismo rural son proyectos que se han
desarrollado dentro de la Medida de Turismo y
gue han llegado a gran numero de pequefias
localidades.

Es igualmente destacable en la Medida de
Formacion, los cursos impulsados por el propio
grupo e la iniciacién y perfeccionamiento de la
informatica y las nuevas tecnologias a través del
aula itinerante, llegando a un gran nimero de
pueblos y personas.

Finalmente y merece una atencion especial, los
proyectos de Cooperacion, tanto Interterritorial
como Trasnacional, proyectos que han tardado
en arrancar por su dificultad de poner de acuerdo
a distintos grupos pero que en el momento actual
van muy lanzados. ADRI interviene en proyectos
tan interesantes como:

_ GRUS, Red de Turismo Ornitolégico

_ Paisajes Celtiberia, PAICE

_ Red Europea de Espacios Cinegéticos
Protegidos

_ Patrimonio Cultural Europeo “Los Bolos”

_ Pon Aragoén en tu mesa

_ Recogida de Residuos Zoosanitarios.

Todos estos programas y proyectos vinculados al
desarrollo rural de nuestro territorio (Tierras de
Jiloca y Gallocanta) han demostrado que este
Grupo de Accidn Local se ha convertido en estos
afios en un auténtico dinamizador de nuestro
medio. ADRI Jiloca Gallocanta ha entendido bien
el enfoque ascendente (Enfoque Leader) en el
que son los propios actores del medio rural los
que deciden qué lineas de actuacion impulsar.

Desde el Gobierno de Aragdn y concretamente el
Departamento de Agricultura y Alimentacién
(Direccion General de Desarrollo Rural) se reconoce
esta labor y se va a consolidar a partir del 2007
en el nuevo Reglamento de Desarrollo Rural
(FEADER), porque nunca antes se habia implicado
tanto a la poblacion en su propio desarrollo, desde
la planificacion hasta la gestion y la ejecucion.
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fin de semana de noviembre para dar la bienvenida a las grullas que llegan a la

Paralelamente 3 esta prolongada estancia de las grullas en nuestro territorio se

anillas, entre otras).

El pasado mes de diciembre de 2005, la Asociacion Amigos de Gallocanta firmo un
convenio con ADRI en virtud del cual este grupo de accion local asume, como parte

Aunque la Asociacién como tal se creé en 2002, este
grupo de personas ya venia trabajando y desarrollando
proyectos desde tiempo atras y siempre unidos y movidos
por su respeto y su interés por la naturaleza, nuestros
pueblos su tradicion y su cultura.

El trabajo de la Asociacidn se centra en el ambito del
desarrollo sostenible en la cuenca de la laguna de
Gallocanta y por extensién de las dos comarcas entre
las que se sitla y a las que pertenece. De entre las
actividades que desarrolla la mas representativa y
consolidada es el Festival de las Grullas que se viene
celebrando desde 1999. Actualmente este Festival consta
de dos jornadas festivas, la primera de ellas el primer

ar el invierno y la segunda, el primer fin de semana de febrero como
stas aves que ya se marchan para continuar su ruta migratoria.

rsas actividades de voluntariado (observaciones y seguimiento de

omprendidas en el proyecto de cooperacion transnacional Reto-Grus
Ornitoldgico, el gasto de una serie de actuaciones, entre ellas las
nes del Festival de las Grullas, mientras que la Asociacion Amigos
ocupa de la ejecucidn de las mismas.

ionado Festival, las actuaciones previstas en este convenio comprenden
erso material didactico, tal como la publicacion de folletos sobre las
una de Gallocanta y de folletos de buenas practicas de turismo
ncurso de fotografia y la imparticion de un curso de ornitologia para
uias de la naturaleza o guias especializadas en patrimonio o cultura
modalidad turistica). Y todo ello en el marco de una campafa de
edioambiental que se desarrollara en las dos comarcas del territorio
e Daroca y Jiloca) y que comprende actuaciones en 10 municipios
cas con el siguiente programa: dos actividades para escolares, una
poblacién local y una actividad para las personas que nos visitan.
oficial de esta campafia estd prevista para finales del préximo mes

dos estos proyectos, la Asociacion Amigos de Gallocanta también
sistir al Congreso Europeo de Grullas que se celebrara en Hungria
y 14 de octubre, y en el que la Asociacién presentara una ponencia.

a Asociacion Amigos de Gallocanta es involucrar cada vez a mas y
s que aman y luchan por el medio rural. Lejos de ser localista, su
jar a mas poblaciones, que todos tengan la posibilidad de participar
de estas actuaciones que buscan el desarrollo del medio rural desde
bstenibilidad.







